Punk’ren mit Shl und Personhchkeli
Fnrben, Typen und Business-Knigge - Unternehmerinnnen-Netzwerk

\ lud zum Vorirag

- Wie WIChUg det erste Eindruck ist, witd licht stehen. Auf dem Unterstreichen des
oft untesschitzt. Dabei hingt von thm der  eigenen Stils und der Personlichkeit ab-
seits eines Modediktats lag das Augenmerk,
denn nur wer sich in seiner Haut und in
seiner Kleidung wohl fiihlt, kann sich er-
folgreich auf seine Arbeit konzentrieren
—und wird einen bleibenden Eindruck hin-
terlassen!

weitere Gespraehsvﬁrlauf ab — egal, ob w:t
uns auf einer Party, in einem Bew -
gesprich oder in cmsr Verkaufsverhand-
lglfng befinden. Und wenn man weifl, dass
Iedtghch?%desersten}imdmcksvem
Inhalt bestimmt werden, der iiberwiegende
‘Teil (55 %) aber von nonverbalen Signalen
. wie Kleidung, Korperhaltung und Beneh-
men, so liegt es nut nahe, diesen ersten Ein-
druck gerade im Gescha&sberelch gezielt
zu gestalten.
Zwe:l Profis auf d.tesem Gebiet zeigten
: am Donnerstag, dexn 11. Februar 2010,
ressier i ern des Unterneh-
merinnen-Netzwerkes anhand von Beispie-
len auf, wie Frau ihre Stirken betonen, sich
‘auf dem glatten Parkett des HJgh—Busmess
sicher bewegen und sich typgere :
ne setzen kann: Markenngpmﬁ I.ms.e Wia-
nek und Visagistin Tamaris Schmidberger &

(wwwiseidu.at). Threm Martketing-Gespiir g

und ihrem Kow-how vertrauen grofie Fir-
men wie Rewe, als Farb- und Stilberate- &

rinnen betreuen sie Privatpersonen ebenso ol

wie Moderatorinnen, die im Scheinwerfer-

Visagistin Tamaris Schmidberger gab Tipps.




